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Precio

El precio es el valor, expresado en dinero, de un bien o
servicio ofrecido en el mercado. Es un elemento
determinante en el posicionamiento del negocio en el
mercado.

Son diferentes variables que intervienen en la fijacion
del precio de los productos.

Precio

Para fijar el precio del producto se deben considerar diversos
factores, los cuales tienen su origen al interior y exterior de la
organizacion.
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Fijacion del Precio
Errores en la fijacion de precios del producto

o Fijar el precio del producto del proyecto Unica y
exclusivamente en funcion de los costos.

o Considerar que el precio es constante en el tiempo
ignorando los cambios econémicos y del mercado
propiamente dichos.

o Fijar el precio independientemente del resto de
variables fijadas por el estudio de mercado, lo cual
no es una practica adecuada.

Fijacion del Precio
Errores en la fijacion de precios del producto

o Para productos iguales mantener el mismo precio,
sin considerar las caracteristicas de presentacion
o el segmento del mercado al cual esta dirigido.

o Considerar el precio como una variable estatica y
no dinamica, como es realmente.
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