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ELABORACIÓN Y EVALUACIÓN 
DE PROYECTOS

ESTUDIO DE MERCADO

ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA

Dr. Sergio Antonio Chavarria Puga

http://sachavarriapuga-net.webnode.es

sergioachavarria@yahoo.com.mx

ANÁLISIS DE LA COMERCIALIZACIÓN

Estudia la forma en que el producto llegará al
comprador final.

Canales distribución:

Minoristas

Mayoristas

La mejor alternativa de distribución será el resultado
de un adecuado estudio de los medios a través de

los cuales se llevara el producto al consumidor final.
Ya sea a través de agencias, mayoristas, minoristas,

o entrega directa al cliente.

Cualquiera que sea la forma de distribución, se
deberá considerar el efecto económico en el

estudio financiero.

ANÁLISIS DE LA COMERCIALIZACIÓN

Formas de Distribución

Directa IndirectaMixta
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ANÁLISIS DE LA COMERCIALIZACIÓN

Definir la mejor alternativa de distribución, las
estrategias de promoción y de publicidad, así

como las políticas de ventas.

Informe del Estudio del Mercado 

Riesgos

Aspectos positivos y negativos

Magnitud del mercado potencial

Seguimos o no seguimos con el proyecto

Conclusiones del estudio de mercado


